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Der falsche Held

Wie Hitler-
Attentter St

Najpopularniejszy
niemiecki tygodnik

® Instytucja na niemieckim rynku mediéw. W ciagu
ostatnich 60 lat, stern byto oknem na swiat dla nowo-
czesnego Niemca.

o Liczni i dobrze wyksztatceni czytelnicy. Stern ma

najwieksze dotarcie do grup docelowych: od ludzi
czesto podrézujgcych samolotem do ludzi podejmu-
jacych decyzje o kupnie funduszy inwestycyjnych—

Stern ma najwiekszy zasieg sposréd trzech

najwiekszych Niemieckich tygodnikow.

e Zaden inny magazyn nie porusza tak szerokiego
zestawu tematow. Stern pisze o polityce, biznesie,
podrézach, samochodach, sporcie, multimediach,
modzie, kosmetykach i jedzeniu.

e Zabawny, zajmujacy styl tekstow. Stern nie jest
ani zbyt rozwlekte, ani zbyt tabloidowe. Cechuije sie
klarownym i przystepnym stylem pisania.

o Stern docenia site fotografii. Do tekstu pisanego
dodaje poruszajace, dwustronicowe fotografie,
ktére dodajg pointy oraz znaczenia artykutom.

o Specjalne cechy edytorialu zapewniaja wyma-
rzone, dopasowane do potrzeb srodowisko
reklamowe. Sternto jedyny niemiecki magazyn
dajacy gtebokie analizy pojedynczego tematu —
podrézy, samochoddw, mody,
inwestycji i multimediow.

Profil czytelnika

Wszyscy dorosli
64.88 milionéw
%

Zrédto: AWA 2008 *Srednia w populacji= 2.428 €

Czytelnicy STERN
7.40 milionéw

%

Mezczyzni 48 57
Kobiety 52 43
Wiek

20-29 13 12
30-39 15 17
40 - 49 19 22
50 - 59 15 18
Wyksztatcenie

Srednie 33 34
Wyzsze 23 33
Sredni dochod miesieczny na

gospodarstwo domowe*

2.500-3.999 € 30 36
4.000 € i wiecej 11 15
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stern

Stern jest niezastapiony
Ponad 5 min to czytelnicy nie siegajacy po inne tygodniki

stern
7.40 min
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5.71 min

Zrodto: AWA 2008

Preferencje segmentu LOHAS

(segment rynku skoncentrowany na zdrowiu, aktywnosci fizycznej,
$rodowisku, zrébwnowazonym zyciu, sprawiedliwosci spotecznej
oraz rozwojowi osobistemu)

Zasieg w milionach
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Focus 0.79

Zrédto: AWA 2008: LOHAS: Lifestyle of health and sustainability

Podejmujacy decyzje inwestycyjne
Zasieg w milionach

e

Konsumenci dobr luksusowych
Zasieg w milionach
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Focus B Focus 0.76
Zrédto: AWA 2008 Zrédto: AWA 2008
Cena tygodnika 3€ Dotarcie
Publikacja Co tydzien Dorosli 11.4% / 7.40 miliona
Zamowienie reklamy 3 tygodnie przed publikacja (AWA 2008)
Pierwsze wydanie 1948
Koszt dotarcia do
Naktad 1000 czytelnikow* 7,41 €
Sprzedaz 960.834 kopii (IVW 1V/2008) Dorosli
Subskrypcja 319.249 kopii (33%) Cata strona, 2009
Informacje techniczne
Cena reklamy 2009r* Wymiar 215 mm x 289 mm
Cata strona mono 54.858 €* ymiary
lub kolor
Druk rotograwiura
Rabat od 4% przy 3 stronach Oprawa grzbiet szyty

*Srednia cena roczna. W celu uzyskania ceny dla danego terminu publikagii, prosimy o kontakt z biurem.

Gruner + Jahr AG & Co KG
Druck- und Verlagshaus
20444 Hamburg

Germany

Przedstawicielstwo reklamowe G+J w Polsce:

New Communications

Spéta z ograniczong odpowiedzialnoscia, spétka komandytowa
ul. Batuckiego 20 m3 02-557 Warszawa

Tel (+48) 22 646 26 76 w.19
E-mail: magda.trebert@ft.pl




